
《网络营销》实验教学大纲 

  

 

一、课程的性质和任务 

本课程为非独立性实验课程，主要是在《网络营销》课堂教学当中，做为一个重要的、

必不可少的教学环节而设立。 

《网络营销》是一个实践性较强的、基于网络平台的专业新课程，学生只在课堂进行

理论学习是无法完全理解和掌握电子商务的理论和一些实际操作的技术，当然更无法进行实

际的操作。因此，本实验课的设立，就是要使学生在理论学习的同时，能够熟练地运用网络

营销的理论和技术进行网络营销的实际运作，加深对理论的理解。 

 

二、教学要求与教学方法 

理论教学全部运用多媒体、视频展示台，各类摄影机等形象手段来进行，提高教学效率

和教学质量。 

每次课内实验之前，教师重点讲授实验原理与操作要领，提出实验的目标，由学生按照

实验要求，通过理论联系实践，自己动手来完成实验目标，老师做现场指导，解决学生的疑

难问题。 

课外实验则由老师提出要求，学生按照老师的要求自觉分组独立完成。疑难问题在下次

实验课堂予以解决。 

全部内容包括网络营销网站的建设、网上市场调查与分析、网上定价实验、网络营销促

销策划，都要与课堂理论教学有机地结合起来，穿插进行。 

 

三、教学学时分配和安排 

学 时 数 
周 次 实  验  内  容 

课内 课外 

4-5 实验一：网络营销网站的建设 6 6 

8 实验二：网络营销市场调查与分析 3 3 

11 实验三：网络营销定价实验  3 3 

17-18 实验四：网络营销促销策划 6 3 

 

四、教学内容和要求 

实验一    网络营销网站的建设 
1. 实验目的 
（1） 熟悉网络营销网站的功能 
（2） 掌握网络营销网站建设的流程 
（3） 掌握网络营销网站建设的方式 
（4） 掌握网络营销网站建设的重点 
2. 实验工具 
（1） 网络设备 
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（2） 计算机 
（3） 网页设计软件 
3. 实验步骤 
（1） 明确网络营销网站建设的目标 
（2） 规划网络营销网站的功能 
（3） 设计网站的页面（首页与二级页面） 
（4） 填充网站内容与上线测试 
（5） 正式发布网站 
4. 实验结果 
发布一个网站（静态） 
 

实验二    网上市场调查与分析 
1. 实验目的 
（1） 熟悉网上市场调查方法 
（2） 掌握网上调查问卷的设计 
（3） 掌握网上获取资料的方法 
2. 实验工具 
（1） 搜索引擎网站 
（2） 综合门户网站 
（3） 网页设计软件 
（4） 计算机 
（5） 网络设备 
3. 实验步骤 
（1） 确定网上调查任务 
（2） 规划网上资料调查方法 
（3） 设计网上调查问卷 
（4） 执行网上调查与资料收集 
（5） 分析网上调查资料 
（6） 形成调查分析报告 
4. 实验结果 
完成一份调查分析报告 
 

实验三    网上定价实验 
1. 实验目的 
（1） 熟悉不同网站的定价策略 
（2） 比较不同方式定价策略的优、劣势 
2. 实验工具 
（1） 网上商店网站如当当 
（2） 网上拍卖网站如淘宝 
（3） 网上电子商务中介如阿里巴巴 
3. 实验步骤 
（1） 选择购物网站 
（2） 尝试购买相关物品，了解定价方式 
（3） 比较不同定价方式 
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（4） 形成比较报告 
4. 实验结果 
不同定价方式的比较报告 
 
 

实验四    网络营销促销策划 
1. 实验目的 
（1） 了解网络营销促销的方法 
（2） 比较不同网络营销促销方法的优、劣势 
2. 实验工具 
（1） 搜索型网站如百度 
（2） 信息型网站如新浪 
（3） 电子商务交易型网站如阿里巴巴 
（4） 计算机 
（5） 网络设备 
3. 实验步骤 
（1） 学习了解网络促销的方法 
（2） 选择不同类型网站的网站 
（3） 收集网站提供的促销方案和报价 
（4） 为一个企业设计出促销组合，符合预算要求 
（5） 完成网络营销促销策划执行书 
4. 实验结果 
网络营销促销策划执行书 
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