
教 学 日 历 

   200 6 ~200 7 学年度第 2 学期             管理科学实验室  

教师姓名 桂世河 职  称 讲师 

课程名称 广告管理 课程性质 实践教学环节 

授课方式 实验教学 考试方式 报告、笔试 

教  材 《广告管理》 出版社 武汉大学出版社 

授课 
年级 2004 

授课 
专业 市场营销 人数 52 

学

时 18 
周学

时 4 

周 次 日 期 授    课    内    容 

第 1 周   

第 2 周   

第 3 周   

第 4 周   

第 5 周   

第 6 周  用方法—目的链确定广告主题 

第 7 周  广告诉求方式、代言人、表现 

第 8 周   

第 9 周   

第 10周  网络广告的形式和特征 

第 11 周  植入式广告 

第 12周   

第 13周   

第 14周   

第 15周  企业广告管理的范围与步骤 

第 16周   

第 17周   

第 18周   
 


